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Educatia este adeseori definita drept un ansamblu de
influente exercitate asupra
Individulul, prin actiuni inten{ionate, organizate in scopul

modelarii personalitatii sale.

Printre factorii care contribuie la educarea tinerei
generatii, dar si a adultilor, se afla si mass-media




o In aprilie 2014, Centrul pentru
Jurnalism Independent a
lansat primul proiect de
educatie media

Educatia
mediatica

,Educatie pentru media” isi propune sa
dezvolte abilitatile de analiza si gandire
critica fata de mesajele transmise de
media, capacitatea de a discerne intre o

informatie veridica si manipulare.




»Mass-media este un instrument foarte
puternic, dar este ca toporul - este

periculos daca nu il folosim corect”

Care este rolul mass-media in societate?
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De informare, de formare, de
manipulare sau de dezinformare?

(] Ce este o stire corecta si cum o deosebim de una falsa?

d Ce sunt trollii si cum pot fi depistati?

d Care sunt avantajele si dezavantajele retelelor sociale si ce postam
acolo?




SESIUNEA I

Mass-media in viata
noastra.

» Evaluare initiala

Mijloacele de v . .
comunicare in masd. ® A@teptarl. Temer




Ce este mass-media?

_____________________________________________________________________________________ @




Mass-media este...

_____________________________________________________________________________________ @

,media’ (mijloace) + ,mass”
(masa, multime) --> , medii de
comunicare de masa”
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Totalitatea mijloacelor tehnice
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de comunicare in masa a informatiilor

(radio, televiziune, cinematograf, publicatii,

internet etc.).



http://dexonline.net/definitie-mijloc
http://dexonline.net/definitie-comunica
http://dexonline.net/definitie-informa%C8%9Bie
http://dexonline.net/definitie-televiziune
http://dexonline.net/definitie-cinematograf
http://dexonline.net/definitie-publica%C8%9Bie

Conceptul ,, media” are 3

semnificatii:

____________________________________________________________________________________ @

1 tehnica sau un ansamblu de tehnici care fie produc mesaje

o si fabrica suporturi manevrabile; fie transmit instantaneu
mesaje printr-un canal anume (unde hertziene, cablu) catre un
terminal (receptor, monitor);

2 , totalitatea mesajelor create cu ajutorul acestei tehnici;
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3 totalitatea organizatiilor care produc sau abordeaza aceste
« Mmesaje.




Mijloacele de propagare a informatiei

O

Mass-media face referire la toate mijloacele de propagare a
informatiei: televizor, presa, radio si internet. Toate aceste categorii
au modalitatea proprie in a influenta opinia publica.




se foloseste de imagine video, sunet si
culoare prin care oamenii pot vizualiza informatiile.

acesta rezumandu-se la propagarea
informatiei doar prin sunet si tonalitatea vocii sau a
muzicii.

se rezuma doar la pagini scrise i
eventual insotite de imagini care confirma cele
scrise.

insa este una dintre inovatiile societatii
ultimilor 10 ani, si acesta se foloseste de toate
posibilitatile de a propaga o informatie.

TELEVISION

Int@rnet



* Pe langa avantajele pe care le ofera

mass-media de a cunoaste, de a ajuta

oamenii sa inteleaga diverse lucruri sau
Avantaje si - . C e
dezavantaje de a i informa cu stirile de ultima ora,

aceasta are si dezavantaje.

e Mass-media poate fi utilizat si si ca mijloc
de influenta in masa a opiniei publice
(ex.campaniile electorale, campanii
privind aplicarea diferitelor programe de
sanatate, etc.)







Comunicare mediata sau virtuala
Presa audiovizuala
Comunicare de masa
Televiziune

Radio

Public

Presa

Multimedia
Mass-media

Noile media




Mana oarba

O

COMUNICARE MEDIATA SAU VIRTUALA

Comunicare realizata prin ceea ce astazi se numeste tehnologii ,new media™:
telefon, calculator, tableta sau alte gadgeturi conectate la internet.

Exemplu : comunicarea prin chat, e-mail.

COMUNICARE DE MASA

Comunicare realizeaza prin radio, TV, ziare, reviste, carti s.a., care transmit
mesaje in randul unui auditoriu mare de oameni
TELEVIZIUNE

Tehnica de transmitere la distanta a imaginilor in miscare si a sunetului. Acest
mijloc de comunicare in masa a aparut ca un ,apendice” al radioului si a

dobandit autonomie mai ales dupa cel de al Doilea Razboi Mondial.




Mana oarba

O

Parte a presei audiovizuale, mijloc de comunicare in masa, bazat pe transmiterea

de unde radio (radiodifuziune) in sistem public sau privat. Ca mijloc de

comunicare in masa cunoaste o dezvoltare puternica incepand din 1921.

PUBLIC

Comunitate umana constituita ca atare intr-o situatie comunicationala, in legatura

CU receptarea unor mesaje, avand un centru de interes comun.

PRESA

Totalitatea modalitatilor de comunicare care pot ajunge la un numar foarte mare

de oameni, contribuind la schimbul de idei, pluralismul de idei si la formarea

opiniei publice.

Dupa canalele folosite, exista in forma scrisa/tiparita si online.
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PRESA AUDIOVIZUALA

Mijloc media care se bazeaza pe perceptia audio si cea vizuala a receptorului,

fiind transmisa cu ajutorul radioului sau al televiziunii (TV).
MULTIMEDIA SAU COMPLEXELE MULTIMEDIA

Utilizarea combinata a catorva tipuri de media, cum ar fi texte tiparite, fotografii,

foto galerii, video, grafica si sunet; de exemplu, cartile digitale sau jocurile video.

MASS-MEDIA

Termen care desemneaza ansamblul mijloacelor si modalitatilor tehnice moderne de
informare si influentare a opiniei publice, toate “instrumentele” utilizate pentru a
comunica cu un numar cat mai mare de persoane — televiziune, radio, film, servicii

online, reviste si ziare. Toate acestea contin informatii care ajung la populatie.




NOILE MEDIA

Modalitati de comunicare in masa utilizand tehnologii digitale cum sunt

Internetul;
Influentarea, prin utilizarea unor tehnici de persuasiune (convingere) care
distorsioneaza intentionat adevarul, lasand insa impresia libertatii de gandire si

decizie, opiniei publice printr-un ansamblu de mijloace (presa, radio, televiziune).

OPINIE PUBLICA

Ansamblu de cunostinte, convingeri si trairi afective, manifestate cu o intensitate
relativ mare de membrii unui grup sau ai unei comunitati fata de un anumit domeniu

de importanta sociala majora.



Educatia mediatici la BIBLIOTECA!

Educatia PENTRU si PRIN media la

BIBLIOTECA

,Bibliotecarul este specialist in informatii.”
(Caballero-Li)



ABC-ul media: mijloacele si functiile
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Mass-media include toate mijloacele de difuzare si redare,
cum ar fi ziare, reviste, televiziune, radio, panouri
publicitare, direct mail, telefon, fax si internet.




Tipurile media

O

BROADCAST MEDIA

INTERNET MEDIA




Mijloace media

O

Ziarul, Radioul, Revistele tiparite

« Mijloace traditionale

Internetul, Televiziunea, Complexele

multimedia, Publicatiile on-line

« Mijjloace moderne




Atentie!!
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» Nu tot ce se mediatizeaza intens in media este
adevarat.

Zli

» Este necesar sa analizdm in mod critic mesajele media
si sa aleagem mai atent canalele de informare.

Spot de Promovare a Educatiei Mediatice
https://www.youtube.com/watch?v=37Eubz7MI|oQ

Flying Penguins https://www.youtube.com/watch?v=0dfWzp7rYR4



https://www.youtube.com/watch?v=37Eubz7MloQ
https://www.youtube.com/watch?v=9dfWzp7rYR4

MEDIALITERACY
EDUCATIA MEDIA

CONFORM
RECOMANDARILOR
UNESCO EM ESTE

UN DREPT DE
BAZA AL FIECARUI

CETATEAN

Fii nepartinitor!



Principiile media.
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PRINCIPIILE MEDIA

PRINCIPIUL 2. DIFERENTIEREA FAPTELOR DE OPINII REPREZINTA O ABILITATE

I
DE BAZA S| O OBLIGATIE
R

PRINCIPIL 3. TRANSPARENTA ASIGURA CREDIBILITATEA SI INTELEGEREA
STIRILOR

PRINCIPIUL 4 PENTRU A FI EFICIENTE INFORMATIILE TREBUIE VERIFICATE

PRINCIPIUL 5.
TR
S

iN SOCIETATEA ACTUALA, INFORMATIILE EBUIE SA IMPUTERNICEASCA
FORUMURILE, SA DEA VOCE CETATENILOR SI SA MONITORIZEZE FLUXUL LIBER
AL INFORMATIILOR

PRINCIPIUL 6.
MULTITUDENEA SURSELOR DE INFORMARE




Multitudinea surselor de
INFORMARE

Indemnul CJI: miscati antena tv, mai sunt si alte stiri!

https://www.voutube.com/watch?time continue=1&v=2omxwaKXWv

MAI SUNT SI ALTE STIRI DE VAZUT

MAI CAUTA!

CA SA FIl MAI BINE INFORMAT

Il » o) 030/130



https://www.youtube.com/watch?time_continue=1&v=2omxwaKXWv4

Factorii comunicarii

cod
LEE
ettiitator teceptot
Bibliotecarul cafal Cetateanul
Profesorul Utilizatorul

tefetent [(mediu)

Pentru ca stirea sa ajunga la receptor, avem nevoie de un canal (imagini ,video)



Schema comunicarii dupa H.D.Easswell

I [

Cegpune 7 J Prin ce mijloc ?J Cun 7 | Cu ce efect ?J

Din aceasta schema se poate intelege ca procesul comunicarii este
conceput ca o transmitere a informatiei, de la emitator la receptor.




IDENTIFICATI FACTORII COMUNICARII
PENTRU URMATOARELE SITUATII DE CONSUM
MEDIA

ECHIPA I (prezentarea unei reclame a unui produs
de biblioteca)

| ECHIPA 1II (prezentarea unei reclame a unei
activitati din biblioteca)




Functiile mass- media

_____________________________________________________________________________________ @

DE-A LUNGUL TIMPULUI, NUMEROSI
CERCETATORI AU IDENTIFICAT SI
PROPUS UN NUMAR IMPRESIONANT DE
DIVERSE FUNCTII ALE MASS-MEDIEI.




FUNCTIILE MEDIA

O

Functia de formare,
Functia de influentare
informare (manipulare) a
opiniei publice

Functia publicitara

Functia de
divertisment

Functia de control




Ce este neticheta?

_____________________________________________________________________________________ @

NET + ETICHETA

NETICHETA = COD DE REGULI DE COMUNICARE 1IN
SPATIUL ONLINE/ CULTURA COMUNICARII IN SPATIU
ONLINE

Este necesar sa avem putina gandire
critica, atunci cand accesam diverse
tipuri de informatii si mai ales sa le LUCRU IN

distribui, deoarece apari intr-o lumina ECHIPE

proasta pe Facebook si tofi prietenii tai P JE__ 4 R T L JN

vad ce tu consulfi si partajezi. \\‘\ij‘ i I i -




Identitatea on-line

IMAGINEA I@VIDULUI IN
SPATIUL PULIC

SUNTEM DIRECT
RASPUNZATORI PENTRU
FAPTELE NOASTRE IN
MEDIUL VIRTUAL. #

,;‘acebook b

f(,(/,(/ll

Reputatia on-line e o parte a reputatiei, adica e necesar sa
fii prudent in ce plasez si distribui!!!




Prudenta on-line

_____________________________________________________________________________________ @

TROLL — nu are nici o identitate, el isi creaza o identitate falsa. El
poate sa instige oamenii intre ei, sa-i provoace la agresivitate.

GROOMINGUL - (momeala)— atragerea, racolarea copiilor.

SAYBERBULING (hartuirea on-line) — transmiterea fotografiei tale
Intime on-line.




Debrifarea
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HTTPS:// WWW.YOUTUBE.COM/WATCH?V=WA
PH-FOQ2DE



https://www.youtube.com/watch?v=wAph-foQ2dE

